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BRAND BOOK & EXPRESSION UMEA
GRAFISKA RIKTLINJER

Vi dar en foretagsinkubator som mojliggor utveckling
av drivna kreatorer med ideer, innovationer eller foretag
inom de konstnarliga, kulturella och kreativa ndaringarna.

Vi erbjuder effektiva och nytdnkande metoder, en
kreativ coworkingmiljo och prototyplabb i varldsklass.

Tillsammans visar de kreativa ndringarna vagen till
framtidens hallbara tillvéixt — creative minds unite.

o o o
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BRAND BOOK & EXPRESSION UMEA
GRAFISKA RIKTLINJER

GENEROSITET
RESPEKT
NYFIKENHET

VARDEGRUND OCH UPPDRAG

Hela eXpression Umeas verksamhet och all var kommunikation
ska genomsyras av vara varderingar; generositet, respekt och
nyfikenhet. For inkubatorn innebar det att vi delar med oss av
kunskaper, inspiration och insikter. Vi ar inlyssnande och lyhorda
for vara malgruppers behov och integritet och att detta avspeglas
i var tonalitet och uttryck i bild och form. Att vi inte ger intryck av
att “d4ga”de kreatorer och entreprendrer som finns i var inkubator
eller att deras framgangar ar ett resultat av eXpressions insats.
Att vi hellre for dialog an monolog och att vi nyfiket utforskar den
kreativa communityns drivkrafter i Umea och regionen.

eXpression Umeas verksamhet ska bidra till hallbar tillvaxt i vart
samhélle genom att den ger 6kad forstaelse for de kreativa,
konstnarliga naringarnas positiva bidrag. Var kommunikation ska
bidra till att starka den kreativa communityn genom att vi lyfter
kreatorerna, entreprendrerna och hela communityn i vara kanaler.

eXpression Umead | 2021 5



BRAND BOOK & LOGOTYP - ORDMARKE
GRAFISKA RIKTLINJER

| eXpression

ORDMARKE UMEA
— SVART

eXpression Umeas logotyp ar
skapad i skrift med typsnittet IBM
Plex Sans Bold. Texten ska cen-
treras over varandra och storleks-
forhallandet mellan eXpression,
radavstandet och UMEA ska vara
3,2, 1.

Exempelvis: eXpression (30 pt),
radavstand (20 pt) och UMEA (10
pt). Sparningen pa bokstaverna
ar 100. Vi stravar efter att Logo-
typen ska centreras i det innehall
den anvands.

Vi placerar den svarta logotypen
pa vita ytor, for tydlighetens skull.
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LOGOTYP — ORDMARKE

eXpression

UMEA

ORDMARKE
- VIT

Den vita logotypen anvands pa
mork bakgrund och pa bildbak-
grunder.

I de fall den vita logotypen inte
blir synlig mot bildbakgrund, ex-
empelvis om bilden ar for ljus ska
i forsta hand bildens exponering
sénkas. Ar inte detta mojligt ska
den svarta logotypen anvandas.




BRAND BOOK &
GRAFISKA RIKTLINJER

| eXpression

UMEA
FRIZON

Logotypen ska alltid placeras

sa att den uppfattas sa tydligt
som mojligt. For att forhindra att
andra grafiska element placeras
for nara finns en frizon. Frizonen
definierar det minsta avstandet
inom vilket inga andra element
far placeras. Frizonen kan vara
storre an angivna matt. Frizonen
baseras pa X:ets radie i logo-
typen, se exempel till hoger.
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EXEMPEL
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Fel!

eXpression eXpressi(

UNEA UMEA

Logotypen far inte forvrangas
eller beskaras pa nagot satt

Fel!

>=C AMINOVA eXpression

INNOVATION umER

Frizonen galler aven for
placering tillsammans med
andra logotyper. Har
respekteras inte frizonen.

Fel!

Har ar ett exempel pa

hur man inte ska

placera eXpression
logotypen. Har umeA
inkraktar texten pa

logotypens frizon.

Fel!
Placera inte
. logotypen for
eXp rﬁﬂss 10N 1513 kanten pa
sidan.




BRAND BOOK & SYMBOL
GRAFISKA RIKTLINJER

SYMBOL

Symbolen ska alltid placeras
sa att den uppfattas sa tydligt
som mojligt. Det ar symbolen
vi anvander i kommunikationen
till kreatorer och det kreativa
comunityt, som innefattar
deltagare, potentiella deltagare
samt alumner. Inkludera alltid
logotypen (sida 6—7) mot mal-
grupper som inte kanner till oss
sedan tidigare.

Symbolen med svart platta
anvands mot ljusa bakgrunder
och som underlag vid framtag-
ning av symbol med bild som
bakgrundsplatta. Se sida 12.
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BRAND BOOK & SYMBOL
GRAFISKA RIKTLINJER EXEMPEL — BRANSCHSYMBOL

I
EXEMPEL

EXEMPEL PA EX-SYMBOL
MED BRANSCHTEMA

Anvand bakgrundsplattan for att stérka
den aktuella branschen eller ett tema

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random
text. It has roots in a piece of classical Latin literature from 45
BC, making it over 2000 years old. Richard McClintock, a Latin
professor at Hampden-Sydney College in Virginia, looked up

eXpression

UMEA
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SYMBOL

CONTRARY TO
POPULAR BELIEF

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum
(s not simply random texxt. It has roots

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random
text. It has roots in a piece of classical Latin literature from 45
BC, making it over 2000 years old. Richard McClintock, a Latin
professor at Hampden-Sydney College in Virginia, looked up
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ABCDEFG 123
HIJKLMN 456
OPQRSTU 789
VXYZAAO 0!?&
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BRAND BOOK &
GRAFISKA RIKTLINJER

TYPSNITT
IBM PLEX SANS

For rubriker: IBM Plex Sans Bold, versg.l.q.r
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
0123456789

For mellanrubriker: IBM Plex Sans SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA@
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaaé
0123456789

For ingresser: IBM Plex Sans Italic
ABCDEFGHIIJKLMNOPORSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzado
0123456789

For brodtext: IBM Plex Sans Light, radavstand 1,15
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
0123456789

eXpression Umead | 2021 15

IBM Plex Sans

Typografin ar en viktig del av den
grafiska profilen. Genom att alla
pa ett konsekvent vis anvander
samma typsnitt och tillampar
dessa pa samma satt starks igen-
kanningsfaktorn for eXpression
Umea.

For text anvands typsnittet IBM
Plex Sans i olika skarningar. IBM
Plex Sans ar ett typsnitt fran IBM
som ar fritt att anvanda och ladda
ner. Det ar ett sans-serif typsnitt
som ger modern men anda klas-
sisk stil pa texten.

Rubriker skrivs alltid med ver-
saler. Eventuella mellanrubriker
skrivs med inledande versal foljt
av gemener.

Da ett typsnitt utan seriffer kan
vara lite svarare att lasa for vissa
personer ar det viktigt att satta
radavstandeti [6pande text till
1,15 for att oka lasbarheten. Nor-
malt radavstand galler for rubrik-
er och eventuella mellanrubriker.
Se exempel pa nasta sida.
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GRAFISKA RIKTLINJER

TYPSNITT
TYPOGRAFI

Rubrik

Ingress

Brodtext

Mellanrubrik

CONTRARY TO POPULAR BELIEF

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply
random text. It has roots in a piece of classical Latin
literature from 45 BC, making it over 2000 years old.

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random text. It has roots in a
piece of classical Latin literature from 45 BC, making it over 2000 years old. Richard
McClintock, a Latin professor at Hampden-Sydney College in Virginia, looked up one
of the more obscure Latin words, consectetur, from a Lorem Ipsum passage, and
going Contrary to popular belief, Lorem

Hampden-Sydney College

Ipsum is not simply random text. It has roots in a piece of classical Latin literature
from 45 BC, making it over 2000 years old. Richard McClintock, a Latin professor
at Hampden-Sydney College in Virginia, looked up one of the more obscure Latin
words, consectetur, from a Lorem Ipsum passage, and going
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SAVE SAVE SAVE
THEE ) THE ) THE
DATE DATE DATE
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BRAND BOOK &
GRAFISKA RIKTLINJER

FARGER )
PRIMAR- OCH SEKUNDAR

PRIMARFARGER

Nar vi lyfter eXpression som
inkubator ar det framst primar-
fargerna som ska anvandas.
Det gar bra att lagga till en
sekundarfarg vid behov men
fordelningen bor inte over-
stiga 60/40 (60% bestar av
primarfargerna och 40%
bestar av sekundarfargerna).

MJUKBLANDNING

Mjukblandningen ska ses som
just en mjukblandning, en farg
som inte nddvandigtvis behover
synas som en sekundarfarg utan
snarare kan anvandas vid event-
uella gradienter, i inrednings-
detaljer och i bilder for att mjuka
upp helhetskanslan.

18

SEKUNDARFARGER

Vi stravar alltid efter att lyfta
kreatorer och deras foretag
framfor oss sjalva. For att mota
kreatorer i var kommunikation far
sekundarfargerna anvandas.

I var kommunikation till kreatorer
gar det bra att fordela primar-
och sekundarfargerna med 80/20
(80% bestar av sekundéarfargerna

och 20% bestar av primarfargena).

eXpression Umead | 2021



BRAND BOOK &
GRAFISKA RIKTLINJER

FARGER

INTEGRITET

Vitt ar den ljusaste "fargen” och
symboliserar tydlighet, arlighet,
hoppfullhet, reflekterande, saker-
het och integritet. Den fungerar
utmarkt som en bakgrund, kom-
plement- eller accentfarg och kan
bidra med en luftig kansla.

eXpression Umead | 2021

HOG KVALITET

Svart symboliserar hog kvalitet,

trygghet, och allvarsamhet.

Svart ar en bra farg for att bidra
med en lyxig och minimaliskt
kansla.

Det ar ocksa en farg som tack-
samt gar att kombinera med
fargbakgrunder och andra mer
lekfulla detaljer.

LUGN OCH RO

Beige ger lugn och ro. Fargen
ar neutral och nollstallande. Allt
eller inget men med en positiv
betydelse.

NYFIKENHET

Gul ar en farg som snabbt ger
uppmarksamhet. Det starker en
persons koncentration. Gult ar
ofta associerat med kreativitet,
nyfikenhet och optimism.

19

KREATIVITET &
RESPEKT

Eftersom rosa ar en réd nyans
sa paverkar den vart psyke, men
fargen har en mer lugnande och
stimulerande effekt an rott.

Rosa representerar fargen for

vanskap, medkansla och respekt.

Den ar avslappnande och avslojar

hopp saval som kreativitet.

GENEROSITET

Gront bidrar med en kansla av

lugn, halsa, kraft och natur. Den
star aven for nérhet, vilja, trygg-
het, fortroende och generositet.

Fargen ar ocksa valdigt effektiv
for att lyfta och forstarka miljo-
fragor.



BRAND BOOK & FARGER
GRAFISKA RIKTLINJER

HEX: FFFFFf HEX: bababa HEX: edfOed

HEX: f7faf7 HEX: d4d6d4 HEX171a17
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FARGER

HEX: f2ede8

HEX: fod6ba

eXpression Umead | 2021

HEX: ¢77d38

HEX: ab7854
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HEX: fObd8f

HEX: 8adfla



BRAND BOOK & FARGER
GRAFISKA RIKTLINJER SEKUNDARFARGER — ROSA

HEX: f7f0f2 HEX: d6335e HEX: f56b82

HEX: f5adba HEX: b85773 HEX: 8f2445
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FARGER

HEX: fffceb

HEX: fceda8

eXpression Umead | 2021

HEX: fad41a

HEX: 9¢8f42
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HEX: ffeb57

HEX: 705ela



BRAND BOOK & FARGER )
GRAFISKA RIKTLINJER SEKUNDARFARGER — GRON

HEX e8f5e8 HEX: 33¢233 HEX: 76f476

HEX: b5edb5 HEX: 45914d HEX: 1a732b
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BRAND BOOK &
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GRAFISKA ELEMENT
ISOMETRISK GRID

eXpression Umead | 2021
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GRID

eXpressions visuella identitet
innefattar aven en grid. Det ar
en isometrisk grid som anvands
for att skissa tredimensionella
bilder eller modeller. Griden ar
tydligt kopplat till skapande
verksamheter och en barande
delivar egen kommunikation.



BRAND BOOK & GRAFISKA ELEMENT
GRAFISKA RIKTLINJER

LINJER

Dessa ar plockade fran var iso-
metriska grid. Vi jobbar kraftigare
linjer, garna 20 pt. De far garna
animeras och anvandas som
informationsforstarkare.

1%
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GRAFISKA ELEMENT
GEOMETRISKA FORMER

eXpression Umead | 2021
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GEOMETRISKA
FORMER

Vi later var isometriska grid vara
en grund till nastan all var grafik.
Dessa geometriska former syftar
till att agera bakgrundsplattor,
framhava bilder och kan med
fordel animeras.



BRAND BOOK & GRAFISKA ELEMENT
GRAFISKA RIKTLINJER ISOMETREISKA FORMER

ISOMETRISKA
FORMER

Dessa former ska anvandas for
att forstarka var kommunikation
och fortydliga det vi vill ha sagt.
De kan fungera som bakgrunder,
staplar i diagram och som
detaljer vid framtagning av
grafiskt material, for saval rorligt
som for print.

28 eXpression Umead | 2021



BRAND BOOK & GRAFISKA ELEMENT
GRAFISKA RIKTLINJER GRADIENTER

GRADIENT

For att bryta av det lite harda
grafsika elementen sa som linjer
och isometriska former finns
gradienten, ett satt att tala om
att vi bade representerar struktur
och kreativitet.

Type: Linear

Location: 87%
Angle: 0%

eXpression Umead | 2021 29



BRAND BOOK & GRAFISKA ELEMENT
GRAFISKA RIKTLINJER LIQUID

LIQUID

Denna “flytande” form ska likt
gradienten mjuka upp de hard-
are elemnten for att visa pa att
vi alskar kreativitet. Dessa syns
framst i var kommunikation
mot kreatorer. De kan med
fordel animeras.
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BRAND BOOK & GRAFISKA ELEMENT
GRAFISKA RIKTLINJER

CONTRARY TO
POPULAR BELIEF

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum
is not simply random text. It has roots

eXpression Umead | 2021 31



BRAND BOOK & BILDER
GRAFISKA RIKTLINJER BILDMANER

BILDER

eXpression Umea arbetar i var

egen kommunikation med foton
ur skapandeprocesser fran de
olika bolagen, essensen av var
verksamhet. Skapandeprocesser
som ter sig olika fran gang till
gang och som bygger var mang-
sidighet som inkubator.

Naturligt- eller fotoljus anvands
foretradesvis i bildmanér och
filter & effekter undviks.

Vi stravar efter att alltid lyfta
personen framfor foretaget och
samarbeten mellan olika personer
och deras foretag ar helt ratt

att lyfta.
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GRAFISKA RIKTLINJER BILDMAER
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BRAND BOOK & FILMER
GRAFISKA RIKTLINJER FILMMANER

FILMER

Likt bilder arbetar vi i var egen
kommunikation med filmer ur
skapandeprocesser fran de olika
bolagen, essensen av var verk-
samhet. Skapandeprocesser som
ter sig olika fran gang till gang
och som bygger var mangsidighet
som inkubator.

Naturligt- eller fotoljus anvands
foretradesvis i bildmanér och
filter & effekter undviks.
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BRAND BOOK & FILMER
GRAFISKA RIKTLINJER FILMMANER

Utdrag ur filmen
om eXpression
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BRAND BOOK & PRESENTATIONER
GRAFISKA RIKTLINJER

CONTRARY TO
POPULAR BELIEF

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum
(s not simply random text. It has roots

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random
text. It has roots in a piece of classical Latin literature from 45
BC, making it over 2000 years old. Richard McClintock, a Latin
professor at Hampden-Sydney College in Virginia, looked up
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CONTRARY TO
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Contrary to popular belief, Lorem Ipsum
(s not simply random text. It has roots

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random
text. It has roots in a piece of classical Latin literature from 45
BC, making it over 2000 years old. Richard McClintock, a Latin
professor at Hampden-Sydney College in Virginia, looked up
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BRAND BOOK & TRYCKMATERIAL
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EXPRESSION UMEA ERBIJUDER EXPRESSION

FYRA PROGRAM:

FUTURE RETAIL LAB

Framtidens handel &r hallbar

Idag stalls nya krav pa en omstallning av handeln.

Ny kunskap och utforskande av nya affarsmodeller
och digitala verktyg krave for att skapa en framtida
hallbar handel.

Med syfte att mota dessa nya forutsattningar genomfors
acceleratorprogrammet eXpression Future Retail Lab
augusti 2020 — mars 2021.

Programmet vander sig till nya entreprencrer och
agardrivna bolag inom handeln samt bolag | granslandet
mellan handel, besoks- och upplevelsenaringar.

Tillsammans med branschexperter, forskares och

acceleratorprogrammet affarsutvecklare arbetar deltagarma med:

EXPRESSION
FUTURE RETAIL LAB

Framtidens handel dr hdllbar

« Varumérke, kommmunikationsstrategi och PR
- Affarsmodeller och omvirldsanalys

+ Konsumentheteende och malgruppsanpassning

- Visualisering och forsiljning pa webb och i butik
+ Bolagsanpassade socialamediestrategier

« Statistik och analys

+ Internationalisering/exportmognad

Vi ar en faretagsinkubator som maojliggér utveckling av rgasination; tedarskap och teambuibding

kreatérer och deras kulturella, kreativa och konstnarliga
taretag. Vi erbjuder en effektiv och nytankande inkubator-
metod, en kreativ coworkingmiljé och labb i varldsklass.
De kreativa naringarna visar vagen till framtidens

« Hallbara produktionssystem far morgondagens handel,
inkdp och logistik
- Finansiering och investeringsstrategier for tillvaxt

Programmet ar kostnadsfritt, halls samman av affars-

héllbara tillvaxt — creative minds unite. utvecklingsstad och pagar under cirka nio manader.

expressionumea.se | @expressionumea Ansdkan sker via
expressionumea.se/program/future-retail-lab/

eXpression eXpression

uMed umek

eXpression

umed

a4

VILL DU VETA MER OM EXPRESSION UMEA
OCH EXPRESSION FUTURE RETAIL LAB?

Dr Annakarin Nyberg
Programansvarig affdrsutvecklare
eXpression Future Retail Lab, eXpression Umea

annakarin.nyberg@expressionumea.se
070-667 94 43

Anna Wikholm Kjellberg
Affdrsutvecklare
eXpression Future Retail Lab, eXpression Umea

anna.wikholm@expressionumea.se
070-579 62 87

Dr Elin Nilsson
Forskare

Handelshégskelan, Umea universitet
elin.nilsson@umu.se
073-061 20 07

Dr Marlene Johansson
VD

eXpression Umea
marlene.johanssen@expressionumea.se
070-674 95 39

eXpression Umed finns for att frdmja Sverige och
samhallet vi lever i, genom att skapa fler hallbara
foretag med foretagsamma individer och starka
ndtverk inom kulturella och kreativa ndringar.

Agare och externa finansidrer och samarbetspartners:
UMEA jon UMEA
@ UNIVERSITET m erbotten  KOMMUN

WS [
fred
e -

eXpression
umeh

e

(%

e
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BRAND BOOK & MERCH
GRAFISKA RIKTLINJER SAMARBETEN

7 HANDMEKDE

expression o\ [
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Team Scandi Proto Proto
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BRAND BOOK & INREDNING
GRAFISKA RIKTLINJER STUDIO

INREDNINGS-
FARGER

Precis som i var évriga kom-
munikation anvander vi 0ss av
primarfargerna och en av se-
kundarfargerna. Vid inredning ska
aven mjukblandningsfargen alltid

narvara. Aven grona vaxter bor
ingd i inredningen.
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BRAND BOOK & INREDNING
GRAFISKA RIKTLINJER STUDIO — CREATIVE MEETUP 2020
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